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zacit a prestat svuj sen odkladat
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3 zasadni kroky, které ti pomohou
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JAK POZNAM, ZE CHCIBYT
OPRAVDU FOTOGRAFKA
A CO CHCIFOTIT?

+
JAK SITO DOBRE
SPOCITAT?

“Co se ti vybavi, kdyz si predstavis, ze uz jsi
fotografka a fotis? Co presne fotis a kde?
Jak u toho vypadas?”



tom, co opravdu chces a tim padem

dé dobre minénych rad a nazoru jinych

usenim reseni typu pokus x omyl.

néjaky dalsi duvod, co ty nechces
na ceste k uspésnému foceni?



KDO JSEM A PROC PRAVE JA?

KATKA SVOBODOVA

fotografka/lektorka
13 let foceni
pies 500 fotografiu v mé élenské sekci
pomaham fotografum byt sebejisti a
bohati
atuplné zaé¢inaji nebo uz foti
o chci aby foceni bylo vnimano jako
plnohodnotna prace, hlavné samotnymi
fotografy




1. Nejsirozhodnuta - koni¢ek x prace?
. Skacées zjednoho téma nadruhé.
! Nemas to dobie spocitane.

V jednu chvili chces zit sen o praci fotografky, v druhé chvili ale
vidis jistotu v zamestnani. Zkousela jsi mit foceni k praci, ale

/Y

neni to udrzitelné. Nedokazes se rozhodnout a bojis se.

Nevis, jaké téma si vybrat. Jsi ovlivnena okolim a minénim, ze
bys méla fotit to, co chteji lide. Jak poznas to tvoje?

Zacala jsi a strelila jsi ceny od boku nebo podle konkurekce. Pro
tebe to neni funkeéni a nevis, jak si vytvorit ceny, aby davaly
smysl tobe.

Ktery bod vystihuje tebe praveé ted?




b] ivit?

HOBBY PROFI NEVIM

Casove nenarocné Casove narocné ceno se bojis?
volné téma plny Uvazek co te laka?
nepodnikas focus na 1 téma rozpor mezi

naklady bez navratu naklady se vraci hlavou a srdcem?
bez potreby potreba investice tvoje pro a proti
se vzdelavat potreba se vzdelavat X
X X moje rada
ustrnuti vyhoreni, zacni
*nevydelecnost nelituj pozdeji

*Spatné nastaveni cen od samého zacatku



ROZHODNUTI

zakladni stavebni kamen

Vse, co ve svém Zivoté nyni mas nebo nemas, je jen souhra

tvych rozhodnuti !

e Mas vysneny cil (predstava), rozhodla ses do toho cile dojit? Definuj si do
podrobna svyj cil, svou predstavu - to je totiz ono

e chces byt fotografka nebo budes fotografka? Zeptej se sama sebe, proc
toho cile chces dosahnout?

e mé&j k cili jasnou cestu bez planu B, ber to jako jedinou moznost. V ten
moment najdes zpusob jak prekonat, kdyz se ti nechce, kdyz to nepujde,
kdyz to bude sakra tézké

e koncentruj 100% sebe do tohoto jediného cile. Neposlouchej okoli.

CHTELA BYCH x UDELAM TO



NERIKE] CHCI RIKE UDELA,M

e budu délat néco jiného =vidim se tam, udélam

e chcidélat néco jiného = to by bylo fajn, délat
neéco jiného
e chcisi planovat dny podle sebe - to by bylo fajn
neresit pracovni dobu
e chcivydélavat vic penéz - to by bylo fajn, mit vic
penéz

pro to vse
. budu volna = jsem panem svého casu
e budu vydelavat vic penéz = vydélavam krasné
penize a jsem nezavisla

F Ny

MYSLIS TO VAZNE, PREVADIS

CHCES, PREDSTAVUIES SI PREDSTAVU DO REALITY

REALITU



JAK
1 VYTRVAT?
dej si zavazek

SOBE K NEKOMU JINEMU

méj v sobé& 100% ddvéru ze dojdes do investuj do kurzu - financnf zavazek
cile, bez zalozniho planu B preskocis tak x veci, které nefunguji
plan B neni v souladu s tebou porid si mentoring
ten opravdu nechces, tak na né nech se vést, podporovat - zavazek k
zapomen jiné osobe
musis skocit a letet vsad se s kamaradkou/rodinou
ver silll slib nekomu foceni na nejake

konkrétni casové obodobi




JAK TO
USTAT?

vytvor si bublinu

e obklopuj se lidmi, kteri jsou uz tam, kde ty chces byt

e pridej se do foto komunit, kde té podpori

e sleduj svého idola a snaz se dosahnout jeho urovné

e nechej si ve své blizkosti jen lidi, kteri té podporuji

e pokud mas kolem sebe nékoho, kdo té shazuje, na c¢as ho
odstfihni, az budes pevné stat sama za sebou, muzes ho
vratit do svého zivota

e pokud té odrazuje rodina, o tomhle tématu se s nimi
nebav

e odsleduj lidi, kteri ti berou energii, dej pryc z pratel

e nemysli si, ze je to sobecké, TY JSI PRIORITA chranis sebe

Mas kolem sebe nekoho takového?



TEMA FOCENI

Druhy stavebni kamen

/ Vv /V

Cim vice zUZis svij zGbér na téma foceni, tim dokonaleji ho budes umét a tim lépe ho
budes komunikovat tvému potencialnimu klientovi. Budes svou energii davat jen tomuto
jednomu tématu. Lépe budes rozpoznatelna. Bude to tva znacka.

PREDSTAV SI,

ze jsi fotografka a focenim se uspesne zivis.

Al

Co vidis?
Kde jsi? S kym? Co fotiS? Jak se citiS?

Nech pracovat své touhy, sny, nemysli, jestli je to
vhodneé, co rikaji ostatni apod. Vnimej, jak se u teé
predstavy citis...

VetsSinou je to to prvni, co zahlédnes, co té napadne.

Napis mi prvni téma, které té napadne.



TEMA FOCENI g

moznosti

TOTO VYCHAZI Z BODU 02
POKUD STALE NEVIS, TOTO TI POMUZE:

ZIVE NEZIVE EVENTY

LIDE obecné
svatby, rodinné foto, déti foceni pro firmy
novorozenci, zeny, akt, muzi, architektura vecirky, akce, portréty
street foto reklamni predmety koncerty, udalosti
katalogy foceni pro noviny
PRIRODA obleceni tiskové konference
foceni domacich mazlickd jidlo dokumentarni foto
krajiny, kvetiny, hmyz, kongresy

7/

volne zijici zver



TEMA FOCENI

jdido praxe

POKUD SI | TAK NEDOKAZES VYBRAT, NEJLEPSi ZPUSOBEM
JE, ZAZIT SI KONKRETNI TEMA FOCEN{ NA VLASTNI KUZI

ZJISTIS jestli ti téma vyhovuje z pohledu:

e  (Casoveho - dlouhé foceni svateb nebo newborn fotografie

e komunikace - rada foceni vedes nebo spisS nechavas nahode
e trpelivosti - detské a rodinné foceni dokaze Casto potrapit

e naroku na prostor - chces fotit v ateliéru, venku nebo u klientu
o kreativita - bavi té stylizace a rekvizity?

e pdzovani - mas nekonecno napadu nebo té [aka spiSe lifestyle

Co z uvedeného s tebou souzni nebo naopak?



Treti stavebni kamen
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Musis si uvédomit, ze:

1. Ceny netvof¥is pro klienty

Tvoris je takové, abys mohla mit foceni jako jedinou praci.
NemuUzes se vlézt do budgetu vsem klientlm.

N

Ceny netvo¥ris podle konkurence
Tvoje kunkurence ma jiné zivotni naklady, jiné priority a jinou “zivotnost”.

W

Ceny netvofis podle nazorul tvého blizkého okoli

Vétsinou se neorientuji v daném oboru a tak radi jen podle toho, co si mysli,
respektive, co je pro né akorat a co uz moc.

B

Ceny netvo¥riS podle mista podnikani

Je Uplné jedno, kde Zzijes



CENOTVORBA

jak prakticky na to?

Z ceho vychazet?

Pri tvorbé cen vychazej z toho, ze toto bude jediny tvdj zdroj obZivy.
Spocitej si, kolik penéz potrebujes vydélat. Kolik mas nakladu.
Vazneé se zamysli nad tim, kolik klientd
mesicné dokazes plnohodnotne a bez stresu odbavit.

Dej si na kazdého klienta i Casovou rezervu, nikdy nevis, co tée zbrzdi.

Doporucuji nepocitat vikendy a svatky. Zamestnanci také v tyto dny nepracuiji.
Uvedom si, kolik Casu chces travit sama se sebou a svou rodinou, prateli.

Nestav ceny podle fotografky vedle, podle toho, na jaké trovni podle tebe jsi a
podle toho, co umis a co ne. Podle toho ¢im fotiS a kolik mas zkusenosti.
Toto klient nevidi, neresi a nerozumi tomu.

Tvoje prace ho bud oslovi anebo ne. Tzn. Ze jde za TEBOU.

Delas néekterou z téchto chyb?



CENOTVORBA

¢as na 1 klienta je zasadni

PotiFebujes zjistit, kolik Casu primérné stravis s 1 klientem.
Do toho zahrn vSechno toto:

) Jak dlouho klienta fotis?

. Cas cesty do ateliéru nebo na lokaci + zpét.

. UKlid ateliéru, pranf véci, chystani véci na focen.

. Stahovani a trideni fotek + nahledova galerie.

. Retus zakazky.

. Odevzdani zakazky - galerie, tisky, baleni, posta, predavani.
. Komunikace s klientem pred objednanim, pred focenim, po foceni.
. Shanéni rekvizit, techniky, dokupovani vedi.

. Servis fotoaparatu, reSenf technickych problém(, apod.
. Tvorba siti, webu.

. Vzdelavani - kurzy, samostudium.

. Rezerva - nemoc, volno, apod.

Pokud zacinas a nemas jesté zkusenosti, nastav si radeji vic, ze zacatku ti
vSe bude trvat daleko vice. Doporucuji 10-15 hodin/klient.

Mas pocit, Ze 10-15 hodin je prehnané?



tvé naklady

JAKE MAS MESICNI NAKLADY?
Sem zahrn:

Najem ateliéru + energie
Socialni a zdravotni
Rezie na vybaveni - rekvizity, hyg. potreby, obcerstveni
Benzin, servis auta + auto - % uzivani
Pravidelné platby - SW, webhosting, galerijni systém, mobil,
internet, rdzné aplikace
PocitacC + vybaveni, externi disky, tiskarna
Pracovni stul, Zidle, lampicka
Technika - fotak, objektivy, pamétové karty, tasky, pomucky
Servis techniky
Vybaveni ateliéru
Kurzy, e-booky
rozpocitani investice - auto, technika, PC
+ osobni naklady

Sem zahrn prosteé vse, co bys
nemela, kdybys tuto praci
nedelal/a.



PRIKLAD VYPOCTU CENY

Pokud budu pocitat 10 hodin/klient
tj. 16 klientu/meésicné!

CAS NA 1 KLIENTA = 15 hodin NAKLADY - doplii si svoje
164 HODIN meésicn = 10,9 klienta
+ rezerva = 8-9 klientu mé&sicné Vyjdu z ceny, kterou ma vétSina fotografi:

To je muj stav.

) 1 KLIENT plati 2.000,- K¢
NAKLADY/pocet klientl = cena za 1 foceni
Celkem: 32.000,- Kc trzba
minus
NAKLADY
zbyde {i
kolik?

Myslis si, Ze 16 klientu mésiéné je moc/akorat/malo?



CENOTVORBA

uvédom si, ze

e MIT ViC KLIENTU - je neudrZitelné, brzy vyhofis, nebudes délat
kvalitni praci, nebudes mit €as na vzdélavani, tvou vlastni
kreativitu a hlavné nebudes mit cas na nic, budes 100% casu v
praci, kterou bude3 dohanét po NOCICH a ve svém volnu, o
vikendech.

e MIT VYSSi CENY - pokud zdraZi$ jen o 50% a sniZi§ pocet fotek
dostavas se mnohem jinam.

Nastavit si ceny hned na zacatku spravné je klicové. Jednak si
pritahnes urcity druh klientely + postavis pevné zaklady, které ti
daji prostor na dalSi uceni a ladéni véci, kterych je na zacatku
opravdu hodnée.




ZITRA SE PODIVAME NA
TECHNIKU

JAKY FOTAK, OBJEKTIV,
PRISLUSENSTVI
KDE A ZA KOLIK?




